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1.INTRRODUGAO

O FESTIPUB - Festival Angolano de Marketing e Publicidade — € uma iniciativa
da FestiPub, Lda., criada com o propésito de reconhecer, celebrar e distinguir
o trabalho de exceléncia desenvolvido nos Paises Africanos de Lingua Oficial
Portuguesa (PALOP), nas dareas do audiovisual, da publicidade, do marketing,
da comunicacgao institucional, do design, dos media e da criagao de conteudos.

O festival pretende promover a actividade publicitaria e as ac¢coes de marketing
através do reconhecimento da qualidade dos trabalhos exibidos, veiculados,
implementados e activados, valorizando a criatividade, a originalidade, a
Inovacao, a eficacia e o impacto das pecas e campanhas.

O FESTIPUB afirma-se como uma plataforma de valorizacao do talento africano,
profissionaliza¢cao do sector, promocado de networking, geracao de oportunidades
de negocio e aproximacao entre mercado, marcas, instituicoes, media, criadores
e entidades publicas.
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2 OBJECTIVOS DO EFESTIVAL Y 4
Y 4

O FESTIPUB 2026 tem como principais objectivos:

 Reconhecer e premiar a exceléncia técnica, criativa e estratégica nas areas do
audiovisual, marketing, publicidade e comunicag¢ao;

* Valorizar a criatividade africana e estimular o surgimento de novos talentos;
 Promover a profissionalizacao do mercado da comunicacao nos PALOP;

« Aproximar o Estado e o mercado, fomentando o debate sobre regulacgao,
incentivos e impacto economico da comunicagao;

* Reforcar a ética, a responsabilidade e a sustentabilidade na comunicacao;
 Criar oportunidades de visibilidade, networking, negocio e investimento;

* Posicionar Angola e o FESTIPUB como referéncia crescente no sector da
comunicacao nos PALOP e em Africa.
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S. QUEM PODE PARTICIPAR Y 4
&

Podem participar no FESTIPUB, a titulo individual ou colectivo:
» Agéncias de publicidade, marketing, meios, activagcao, branding e comunicagao;

* Produtoras audiovisuais, estudios criativos, empresas de pés-producao,
fotografia, audio e design;

 Marcas, anunciantes, empresas publicas e privadas;

* Instituicoes publicas, organismos do Estado, associagoes, fundacgoes
e organizacoes do terceiro sector;

 Empresas de media exterior, plataformas digitais, orgaos de comunicagao social
e media;

* Freelancers, criadores independentes, influenciadores, creators, estudantes
e novos talentos;

* Trabalhos veiculados nos PALOP — Angola, Mo¢cambique, Cabo Verde, Sao Tomé
e Principe e Guiné-Bissau — bem como trabalhos internacionais com relevancia.




S.1 ELECIBILIDADE PA- ¢ /
V
Para a edicao de 2026 existirao duas etapas de premiag¢ao em Junho:

e Serao avaliados trabalhos veiculados entre 1 de Janeiro e 31 de Dezembro de
2024:

 Serao avaliados trabalhos veiculados durante o ano de 2025.
Esta organizagao em dois momentos permite distinguir os projectos de cada ano
civil, mantendo a periodicidade anual do festival.

Sao elegiveis trabalhos que:

 Tenham como finalidade a publicidade, a comunicacao institucional, a promoc¢ao
de marcas, produtos, servigos, entidades, causas ou projectos;

 Tenham sido efectivamente produzidos, publicados, exibidos, implementados ou
activados dentro do periodo elegivel;

 Respeitem os formatos e critérios de submissao definidos no presente
regulamento.
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Os participantes devem garantir que:
* Possuem todos os direitos necessarios para inscrever as pecas;
 Tém autorizacao para a exibi¢cao publica dos materiais submetidos;

* As informacoes prestadas no acto da inscri¢cao sao verdadeiras e verificaveis.
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%. PREMIOS ECATECORINS

O FESTIPUB 2026 organiza as categorias em Grupos, de forma a facilitar

a inscrigao, a leitura do regulamento e a avaliagao especializada pelo juri.
Os trabalhos inscritos concorrem em trés niveis:

* Subcategoria - podendo receber Ouro, Prata ou Bronze;

» Categoria - elegendo o melhor trabalho da respectiva categoria;

* Grupo - elegendo o melhor entre as categorias do mesmo grupo.

Os vencedores dos grupos poderao depois concorrer aos Prémios Platina
e aos Grandes Préemios do FESTIPUB.



CRUPO A-CRIATIVIDADE S IDEIA Y 4
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Distingue a forca da ideia, da linguagem criativa e da construgdao conceptual
das campanhas.

Copywriting

Distingue a qualidade do texto publicitario, a clareza da mensagem e o poder
de persuasao.

Direccao de Arte

Distingue a qualidade visual, estética e coeréencia grafica da pe¢a ou campanha.

Distingue a originalidade e a for¢a do conceito criativo central.



- CRUPO A-CRIATIVIDADE S IDEIA Y 4

Conceito Integrado

Distingue a capacidade de adaptar uma mesma ideia a diferentes meios com
coeréncia.

Agéncias | Criativos independentes | Marcas Departamentos de marketing
| Estudios criativos

Melhor ldeia e Criatividade do Ano
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Reconhece a exceléncia técnica e a qualidade de execucao dos projectos
audiovisuais e de comunicacgao.

CRUPO B -CRAFT & PRODUGAO

Distingue a direcc¢ao criativa, narrativa e linguagem audiovisual da peca.

Distingue o planeamento, a organizacao e a capacidade de execugao do projecto.

Distingue a montagem, o ritmo e a construgao narrativa final.
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CRUPO B -CRAFT & PRODUCGAO ) 4
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Pos-Producao & VFX

Distingue o tratamento de imagem, a composicao, os efeitos visuais
e o acabamento final.

Som & Banda Sonora

Distingue a qualidade técnica e emocional do som aplicado a comunicacgao.

Distingue o uso criativo e técnico da captagao aérea.
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CRUPO B -CRAFT & PRODUCGAO ) 4
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Pos-Producao & VFX

Distingue o tratamento de imagem, a composicao, os efeitos visuais
e o acabamento final.

Som & Banda Sonora

Distingue a qualidade técnica e emocional do som aplicado a comunicacgao.

Distingue o uso criativo e técnico da captagao aérea.



,
CRUPO B -CRAFT & PRODUGAO

Quem pode inscrever:

Produtoras | Realizadores | Técnicos especializados | Estudios de pos-producado
Sound designers | Operadores de drone Agéncias

Melhor Craft e Producao do Ano
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Distingue a exceléncia da imagem fixa aplicada a publicidade, comunicacgao,
marcas e conteudos.

CGRUPO ©C - FOTOGRAFIA

Fotografia Publicitaria

Distingue imagens criadas para campanhas e comunicagao comercial.

Fotografia de Produto

Distingue a valorizacao visual e comercial de produtos.

Fotografia com Modelo

Distingue a direc¢ao de pessoas, a composic¢ao estética e o impacto visual.

Fotografia de Evento

Distingue a capacidade de captar momentos, energia e experiéncia ao vivo.
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CGRUPO ©C - FOTOGRAFIA

Fotografia para Redes Sociais

iIstingue imagens adaptadas ao consumo digital e a linguagem social.

Fotografia Institucional

Distingue imagens produzidas para empresas, instituicoes e comunicagao
corporativa.
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CGRUPO ©C - FOTOGRAFIA

Quem pode inscrever:

Estudios fotograficos
Agéncias
Marcas
Instituicoes
Freelancers

Melhor Fotografia do Ano
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CGRUPO D - DIGITAL & SOCIAL

Reconhece campanhas e conteudos desenvolvidos para plataformas digitais
e ambientes sociais.

Campanha Digital

Distingue campanhas concebidas para o ecossistema digital.

Conteudo para Redes Sociais

Distingue conteudos criados para engagement, presenca e comunicagao social de
marca.

Campanha TikTok

Distingue conteudos adaptados a logica, linguagem e dinamica do TikTok.
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CRUPO D -DICITAL & SOCIAL Y 4
P
Campanha Mobile
Distingue conteudos e campanhas pensados prioritariamente para dispositivos
moveis.

Conteudo Always-On

Distingue presenca digital continua, consistente e relevante.

Conteudo Viral

Distingue conteudos com forte capag{ﬂgde de circulacao, partilha e conversa
publica.

Quem pode inscrever:

Agéncias digitais | Marcas | Creators | Freelancers
Plataformas | Departamentos de marketing
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CGRUPO D - DICGITAL & SOCIAL

Quem pode inscrever:

Agéncias digitais
Marcas
Creators
Freelancers
Plataformas
Departamentos de marketing

Melhor Campanha Digital do Ano



CRUPOE-INFLUENCIA S CREATORS
p

Distingue o uso estratégico da influéncia digital e a criagcao de conteudos com
impacto

Campanha com Influenciadores

Distingue campanhas que utilizam influenciadores ou creators de forma
estratégica

Conteudo com Influenciadores

Distingue conteudos desenvolvidos em colaboracao com perfis de influéncia

Creator por Area

Distingue criadores de conteudos por segmento de actuacao

Colaboracao Marca + Creator
Distingue parcerias criativas e eficazes entre marcas e criadores.



- CRUPOE-INFLUENCIA & CREATORS

Programa de Embaixadores

Distingue relagoes continuas e estruturadas entre marcas e embaixadores.

Marcas | Agéncias | Creators | Influenciadores | Managers | Plataformas

Melhor Projecto de Influéncia e Creator do Ano
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Reconhece a construcao visual das marcas e a qualidade do design aplicado a
comunicacgado.

Ildentidade Visual

Distingue sistemas visuais globais de marca.

Logotipo
Distingue a criacdo de simbolos, assinaturas e marcas graficas

Packaging

Distingue o desigh de embalagem e apresentagao de produto.

Rebranding

Distingue processos de renovacado e reposicionamento visual de marca.
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CRUPOE-INFLUENCIA S CREATORS

Distingue pecas e sistemas visuais criados para ambientes digitais.
UX/UI
Distingue a experiéncia e interface do utilizador em solugoes digitais

Quem pode inscrever:

Designers | Agéncias | Estudios | Empresas | Consultoras de marca

Melhor Branding e Design do Ano



Distingue a criatividade sonora, a qualidade vocal e o uso estratégico do som na
comunicacgado.

Spot de Radio

Distingue pecas publicitarias desenvolvidas para radio ou audio.

Distingue composi¢oes musicais criadas para marcas, campanhas ou produtos.

Producdo de Audio

Distingue a qualidade técnica da gravacgao, mistura, edi¢gdo e acabamento sonoro.

Locucao Masculina

Distingue a melhor performance vocal masculina em comunicagao



GRUPO H - EVEN

Distingue eventos promovidos por marcas com objectivos de posicionamento,
activacao ou relacionamento com o publico.

Evento Corporativo

Distingue eventos empresariais, institucionais ou internos, orientados para
colaboradores, parceiros ou stakeholders.

Evento Cultural

Distingue eventos ligados a cultura, entretenimento, artes e experiéncias publicas



GRUPO H - EVEN

Activacao de Marca

Distingue ac¢oes de contacto directo entre marca e consumidor, com foco em
interaccao e engagement.

Experiéncia de Marca

Distingue experiéncias imersivas, sensoriais e diferenciadoras associadas a
marcas.

Producao de Evento

Distingue a exceléncia técnica, logistica e operacional na execugao de eventos



CGRUPO H - EVENTOS &

Conducdo de Evento (MC)

Distingue a presenca, performance e capacidade de conducao de eventos por
apresentadores e mestres de ceriménia

Evento de Conceito Original

Distingue eventos proprios ou autorais, com conceito criativo inovador, identidade
forte e proposta unica no mercado.

Quem pode inscrever:

Produtoras de eventos | Marcas | Agéncias | Instituicoes | Promotores |
OrganizadoresPrémio final:

Melhor Evento e Experiéncia do Ano
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CRUPO I-COMUNICAGAO INSTITUCIC

Distingue a comunicagao publica, institucional e territorial, reconhecendo
projectos promovidos por entidades publicas e privadas com impacto social,
economico e reputacional.

Comunica¢ao Governamental
Distingue campanhas e acgoes promovidas por orgaos do Estado.

Campanha de Politicas Publicas
Distingue comunicag¢ao de programas, reformas, servigos e iniciativas publicas.

Comunicac¢ao Institucional
Distingue projectos de posicionamento, reputacao e identidade institucional.

Comunicacao de Interesse Publico
Distingue campanhas educativas, civicas e de utilidade publica.
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GCRUPOIL - GOMIIIIIGAGAO IIIS'I'I'I'II - I
S GOVERNO

Evento Institucional do Estado

Distingue eventos promovidos por ministérios, governos provinciais ou entidades
publicas.

Feira Institucional ou Sectorial do Estado

Distingue feiras e plataformas publicas de promog¢dao economica, cultural,
tecnolégica ou industrial

Comunicacao de Mobilidade, Transportes e Servico Publico

Distingue campanhas ligadas a mobilidade, transportes, seguranga e servigos
publicos.

Comunicacao Cultural Institucional

Distingue campanhas ligadas a promocg¢ao da cultura, artes, patrimonio e
identidade nacional.
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CRUPOI-COMUNICAGAO INSTITUCI
& COVERNO

Ministérios
Governos provinciais e locais
Instituicoes publicas
Empresas publicas
Associacoes
ONG
Empresas privadas
Consultoras

Melhor Projecto Institucional e Governamental do Ano
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CRUPO J-INDUSTRIA.OIL.CAS & MIN

Reconhece a comunicagao interna, corporativa e estratégica dos sectores
industriais e extractivos.

Distingue projectos dirigidos aos colaboradores e a cultura interna

Cultura de Seguranca

Distingue campanhas de preveng¢ao, seguranga e comportamento operacional.

ESG & Sustentabilidade

Distingue projectos ligados ao ambiente, impacto social e governacgao

Comunicacao Industrial

Distingue conteudos e campanhas sobre operacgoes, projectos e desempenho
industrial
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CRUPO K -NOVOS TALENTOS &S LOW BUDC

Valoriza a criatividade emergente, a producgao independente e projectos
realizados com poucos recursos

Campanha Low Budget

Distingue campanhas criativas realizadas com orcamento reduzido.

Conteudo Mobile

Distingue conteudos produzidos essencialmente com telemoével ou légica mobile.

Producao Independente
Distingue projectos realizados fora das grandes estruturas do mercado.

Jovem Criativo
Distingue talentos emergentes com forte potencial de crescimento
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CGRUPO K -NOVOS TALENTOS & LOW BUDGC:

Quem pode inscrever:

Estudantes
Freelancers
Pequenas produtoras
Criadores
Jovens profissionais
Startups criativas

Startups criativas



CRUPOL - INTELIGENCIA ARTIFICH
S INOVAGAO

Reconhece o uso criativo, técnico e estratégico da tecnologia aplicada a
comunicagao

Conteudo com |IA

Distingue pecas criadas com apoio relevante de inteligéncia artificial.

Campanha com IA

Distingue campanhas que integram |IA de forma estratégica..

Uso Criativo de IA

Distingue aplicagoes inovadoras da inteligéncia artificial na criagao

Solucao com IA

Distingue ferramentas, produtos ou solugoes tecnologicas aplicadas a
comunicacao
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CRUPO M- MEDIA. MARKETING S IMPAC 'u’,
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Distingue meios, plataformas, operadores, campanhas e iniciativas com forte
relevancia para o sector da comunicag¢ao, marketing, publicidade, distribuicao
e impacto social.

Melhor Campanha de Televisao

Distingue campanhas com forte impacto em televisao e video broadcast

Melhor Campanha de Radio

Distingue campanhas desenvolvidas para radio, audio e plataformas sonora

Melhor Campanha de Imprensa

Distingue campanhas em jornais, revistas e meios editoriais

Melhor Campanha de Outdoor

Distingue campanhas de publicidade exterior, urbana e grande formato
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CGRUPO M- MEDIA. MARKETING & IME

,M'

Distingue campanhas executadas em ambiente digital e plataformas online

Melhor Estratégia de Media

Distingue planeamento, distribuigao, eficiéncia e inteligéncia na utilizagao
de meios

Melhor Divulgacao e Comunicagao Institucional

Distingue estratégias de promocgao mﬂutumonal , reputacional e comunicagao
publica

Melhor Marketing de Media & Impacto

Distingue estratégias de promocgao, posicionamento e comunicacao desenvolvidas
por meios de comunicacao e plataformas para reforco da sua marca, conteudos,
audiéncia ou relevancia no mercado.
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GRUPO M- MEDIA. MARKETING SIMPAC
P

Quem pode inscrever

» Orgdos de comunicacao social
 Empresas de media
 Operadores de media exterior
* Plataformas digitais

» Agéncias

 Marcas

* Instituicoes

* Promotores

» Organizagoes sociais

e Consultoras

 Entidades indicadas por curadoria do festival
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Melhor Media, Marketing & Impacto do Ano
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CRUPON-CATECORIAS PROFISSIONAIS
V4

Prestigia as pessoas que se destacaram pela competéncia, ética, consisténcia e
influéncia no mercado da comunicacao, publicidade, audiovisual e marketing.

Criativo do Ano

Distingue profissionais com forte capacidade conceptual, originalidade
e influéncia criativa no mercado

Produtor do Ano

Distingue exceléncia na gestao, lideranga e entrega de projectos
Realizador do Ano

Distingue visao artistica, linguagem narrativa e impacto audiovisual.



,

CRUPON-CATECORIAS PROFISSIONAIS
P

Distingue qualidade técnica, consisténcia e impacto visual dos trabalhos
apresentados

Distingue visao artistica, linguagem narrativa e impacto audiovisual.

Distingue narrativa, ritmo e contributo criativo na montagem

Distingue estratégiaq, lideranca e resultados obtidos através da comunicacgdo e
marketing.



,
CRUPON-CATECORIAS PROFISSIC

Jovem Talento do Ano (até 30 anos)
Distingue novos talentos com forte potencial criativo e técnico.

Locutor do Ano (Radio | TV | Digital)

Distingue exceléncia vocal, versatilidade e impacto na comunicacgao.

Embaixador da Comunicacgao

Distingue personalidades que contribuem para a valorizacao da criatividade e da
comunicacao nos PALOP.

sode inscrever:

e Profissionais independentes
* Agéncias * Produtoras - Empresas ¢ Instituicoes « Entidades terceiras
e Curadoria do festival



CRUPON-CATECGORIAS PROFISSIC

Melhor Profissional de Comunicag¢ao do Ano

CRUPO O -CATECORIAS POR SETORN
(ANUNCIANTES) &

Premia anunciantes em campanhas e projectos de comunicagao por sector de
actividade. O prémio é atribuido ao anunciante (empresa ou instituicao),
reconhecendo visdo estratégica, impacto e resultados alcancados.

Sectores Premiados | Ambiente, Energia e Sustentabilidade

Campanhas ligadas ao ambiente, energia e responsabilidade sustentavel



»” eRUPO O-CATEGORIAS POR S

Arquitectura, Construcao e Habitacao
Projectos de comunicacgao ligados a construgao e desenvolvimento urbano.

Estado, Associacoes e Terceiro Sector

Campanhas institucionais, sociais e de interesse publico

Mobilidade, Transportes e Automovel

Comunicacao ligada a mobilidade, transportes e sector automovel

Banca, Financas e Seguros

Projectos do sector financeiro, bancario e segurador.



»” eRUPO O-CATEGORIAS POR S

Educacao, Ciéncia e Conhecimento
Campanhas educativas, cientificas e formativas

Cultura, Musica e Entretenimento

Projectos culturais, artisticos e de entretenimento.

Desporto e Lifestyle

Campanhas ligadas ao desporto, bem-estar e estilo de vida.

Digital, Internet e E-commerce

Projectos digitais, plataformas e comércio electronico.



»” eRUPO O-CATEGORIAS POR S

Moda, Beleza e Identidade

Campanhas de moda, estética e imagem

Produtos de Grande Consumo

Projectos culturais, artisticos e de entretenimento.

Retalho e Restauracao

Campanhas ligadas ao comércio e alimentacao.

Saude e Bem-Estar

Projectos relacionados com saude e qualidade de vida.



»” eRUPO O-CATEGORIAS POR S

Tecnologia, Media e Telecomunicagoes

Campanhas do sector tecnologico e telecom.

Cada inscri¢ao neste grupo pode incluir até trés campanhas, ac¢coes ou projectos
do mesmo anunciante realizados no periodo de elegibilidade.

Retalho e Restauracao

Campanhas ligadas ao comeércio e alimentacgao.

Os criterios incluem:

impacto e« resultados * adequacao ao contexto PALOP - clareza da comunicacao



CGRUPO O - CATECGORIAS POR S
(ANUNCIANTES)

Melhor Campanha do Ano.

4.1 Grandes Prémios

Para além dos prémios atribuidos nas subcategorias, categorias e grupos,

o FESTIPUB atribuira Grandes Prémios aos melhores desempenhos globais do
festival

* Agéncia do Ano * Produtora do Ano * Anunciante do Ano * Marca do Ano
» Agéncia de Media do Ano * Agéncia Digital do Ano - Campanha do Ano
* Evento do Ano * Grande Prémio FESTIPUB



»” eRUPO O-CATEGORIAS POR S
(ANUNCIANTES)

Critérios de atribuicao

Os Grandes Prémios sao atribuidos com base em:

* nUmero total de prémios conquistados (Ouro, Prata e Bronze);
 consisténcia em diferentes categorias e grupos;

e impacto dos trabalhos premiados no mercado;

* relevancia estratégica e criativa dos projectos;

e diversidade de areas em que a entidade ou projecto se destacou



1. Os trabalhos concorrentes devem enquadrar-se nas categorias definidas no ponto 4 do presente regulamento.

2. Todas as pecas devem estar assocladas a produtos, servigcos, empresas ou instituicoes com existéncla real e destinar-se a exibicao publica.

3. E permitida a inscricéo conjunta de trabalhos na mesma categoria, sempre que tenham sido desenvolvidos por mais de uma entidade ou Interveniente.

4. Todo o material submetido no acto de Inscrigdo nao sera devolvido. Ao submeter um trabalho, o participante autoriza automaticamente a sua exibicao publica, bem como a
utilizacéo, reproducdo e divulgacdo dos conteudos nos melos de comunicacdo do FESTIPUB.

S. A organizacdo e o Jurl reservam-se o direlto de corrigir, reclassificar ou redistribuir trabalhos entre categorias, bem como de anular Inscrigées que nédo cumpram os requisitos
estabelecidos. Trabalhos apresentados em lingua estrangeira devem obrigatoriamente ser acompanhados de traducdo.

6. Ndo serdo aceites trabalhos que violem qualquer legislacGo, normas éticas ou regras de conduta vigentes nos mercados onde tenham sido produzidos ou velculados.

7. A Inscricdo de qualquer trabalho implica a aceitacéo Integral deste regulamento. A organizacgdo reserva-se o direito de proceder a ajustes ou actualizagées
sempre que necessdrio, garantinde a transparéncia e a boa execucdao do festival.



Ser Jurado do FESTIPUB é um reconhecimento de mérito, reputacdao e Iinfluéncla no sector da comunlicacdo. O festival seleccilona profissionals com experiéncia comprovada, visdo

critica e integridade, assegurando um processo de avallagdo rigoroso, transparente e alinhado com padrées Internacionals. Fazer parte do juri significa contribulr activamente

para a definicdo do nivel criativo e técnico do mercado dos PALOP.

1. O juri sera composto por profissionais de referéncia nacionais e internacionais, sendo presidido por uma figura de reconhecido prestigio na area da
comunicacgado.

2. Um representante da FestiPub, Lda. actuara como secretariado do juri, garantindo a organizacdo e o registo de todo o processo.
3. Os Jurados serdo organizados por grupos de categorias e elegerdao, entre si, o respectivo presidente de grupo.

4. Os trabalhos serdo avallados com base em critérios técnicos e criativos definidos pelo festival, sendo os vencedores escolhidos por votacdo. Em caso de empate, o presidente do
juril tera voto de qualidade.

5. Os membros do juri com trabalhos Inscritos deverao abster-se de votar nas respectivas categorias.
6. Algumas categorias poderdo Incluir votacédo publica complementar, através das plataformas oficials do FESTIPUB, com peso previamente definido.

7. Os vencedores dos Prémios Platina e do Grande Prémio FESTIPUB serdao definidos pelos presidentes dos grupos de categorias, em sessdo conjunta de andlise e dellberacdo
estratégica.

8. Todas as decisdes do Jurl sGo soberanas, serdo registadas em acta e ndo estardo sujeitas a recurso.



Radio PDF com sinopse e ficha técnica; ficheiro MP3 ou MP4; URL
em plataforma de audio
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PDF com sinopse e ficha técnica; JPG de referéncia; MP4
PDF com sinopse e ficha técnica; JPG; MP4; URL do trabalho
PDF com sinopse e ficha técnica para um minimo de 3

melos; JPG e MP4 de cada elemento
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8. Taxas de Inscricao |

a2 &

1. Taxa base: 85.000 AKZ (ou 80 EUR) por inscricdo.
2. Taxa de campanha: 300.000 AKZ (ou 290 EUR), aplicavel a inscricées com um

minimo de 3 pegas.

3. Inscricoes conjuntas:

« 2 partes — 140.000 AKZ (ou 130 EUR)
e 3 partes — 180.000 AKZ (ou 170 EUR)
e 4 partes - 220.000 AKZ (ou 210 EUR)

4. Campanhas conjuntas:

e 2 partes - 500.000 AKZ (ou 490 EUR)
e 3 partes - 720.000 AKZ (ou 710 EUR)
e 4 partes - 940.000 AKZ (ou 930 EUR)

©. Em caso de desisténcia apds o periodo de inscricao, nao havera direito a reembolso.



9. Pagamento

1. O pagamento da taxa de inscri¢cao é obrigatério para validagao da candidatura.
2. Os pagamentos deverao ser efectuados por transferéncia bancéria para as
contas oficiais da FestiPub - Prestacao de Servicos, Lda.

3. O descritivo da transferéncia devera seguir o formato: FESTIPUB2026 + Nome
do Candidato.

4. A FestiPub - Prestacao de Servicos, Lda. é a unica entidade autorizada a receber

os pagamentos..



_ 10. Direitos e Responsabilid

« Ao inscreverem um trabalho, os participantes autorizam a sua exibi¢cao publica,
privada e digital no @mbito do festival.

« A organizacado e o juri reservam-se o direito de reclassificar, ajustar ou anular
Inscricoes sempre que necessdrio.

* Todas as decisoes do juri sao finais e nao passiveis de recurso.

 Em caso de falsidade de informacgoes, irregularidades ou auséncia de direitos de
utilizacao, o prémio podera ser retirado e o caso comunicado as entidades
competentes.

« A organizacao podera actualizar o presente regulamento sempre que

necessdrio, garantindo a devida comunicagao aos participantes.



11. Contacto

Nota final:

O presente regulamento foi desenvolvido para assegurar clareza, transpareéncia,
profissionalismo e valorizacao do talento africano, promovendo um ambiente
competitivo, justo e credivel para todos os participantes.

Recomenda-se a leitura integral deste documento e a consulta regular do site oficial
para eventuais actualizagoes e esclarecimentos adicionais.

Para esclarecimentos adicionais, contacte:
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